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Pittacum conquista Moscu

La bodega berciana logra una medalla de oro para el barrica
2006 en el Concurso de los Mejores Vinos Espafioles en Rusia

m El Pittacum barrica 2006 aca-
ba de ganar su quinta medalla.
Y lo ha hecho en Mosc, donde
ha cautivado al jurado del Con-
curso de los Mejores Vinos Es-
paifioles en Rusia, un certamen
que por primera vez organizaba
la Oficina Econdémica y Comer-
cial de Espaiia en Ja capital ru-
sa para seleccionar a los vinos
que mejor se adaptan al merca-
do del pais.

«E] premio conseguido en Ru-
sia es de especial relevancia pa-
ra Bodegas Pittacum porque la
Oficina Econémica y Comercial

de Esparfia en Moscti organizé el
concurso con el objetivo de po-
sicipnar a Espafia como pais vi-
nicola moderne, productor de
vinos de calidad y con identi-
dad propia», explicaba ayer la
bodega berciana perteneciente
al grupo de Bodegas Terras Gau-
da desde el afio 2002, en una no-
ta de prensa. «Precisamente, la
filosofia de Pittacum es la crea-
¢ién de vinos de marcada sin-
gularidad y personalidad, enlos
que se identifica el origen y la
procedenciax, afiade.

La Medalla de Oro lograda en

Mosci por el Pittacum barrica
2006 se une a los otros cuatro
premios internacionales ob-
tenidos recientemente en el
Concurso Mundial de Bruselas,
en el Finger Lakers Internatio-
nal Wine Competition de Nue-
va York, en el Concurso Inter-
nacional Sélections Mondiales
des Vins de Canad4, v en Le Ci-
tadelle du Vin de Burdeos, en
Francia

El recorrido del barrica 2006
ya ha hecho honor a la fama
que la bodega berciana ha ate-
sorado.

Pittacum Barnica 2006, oL

Aumenta sus
exportaciones
en un 80%
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m La bodega berciana Pitta-
cum ha incrementando enun
80 por ciento su nivel de ex-
portaciones durante ¢l 2008,
haciéndose un hueco en los
mercados de Japén, Austra-
lia, Filipinas, Laos, Chipre,
Camboya, Corea y China.
Pittacum que estd presente
en 24 mercados internacio-
nales, incrementé también
sus ventas en paises donde
ya estaba implantada como
el Reino Unido, Suiza, Irlan-
da, Canada y Suiza, segiin in-
formaron ayer los responsa-
bles de la marca.



